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Magasinet Tendens Special distribueras till samtliga medlemmar i Sveriges
Marknadsforbund samt till presumtiva prenumeranter verksamma inom marknadsforing,

pr- och reklam. Vill du nd marknadsansvariga pd sveriges
foretag dr Tendens Special ett naturligt mediaval.

Upplaga: 10.000 ex.



Marknadsforarnas egen tidning

Vilkommen till ett nytt 4&r med Tendens Special. Ett tufft premidrar, med
finanskriser och en allmint skakig tidningsmarknad 4r avklarat. Vi tycker att vi
lyckats uppfylla de flesta av vara mal och ser med tillforsikt fram mot 2010.

Vi nar i dag 10 000 marknadsansvariga pa foretag runt om i landet. Malet 4r
naturligtvis hogre dn sd, och vi kommer att fortsitta att bearbeta alla som dnnu inte
kommit i kontakt med tidningen.

Vi lovar att bli dnnu bittre pa att informera, roa och inspirera om marknadsforing,
varumirkesbyggande och kommunikation.Vi kommer ocksa att halla 6gon och
oron Oppna for nya trender och personer som vagar tinka nya tankar.

I varje nummer portritteras en aktuell person som har nagot ovintat, nytt eller
tankvirt att berdtta. Vi kommer att folja upp artiklarna om TM och DR genom att
presentera och analysera andra sidljmetoder.

Ett av vara kirnomrdden 4dr artiklarna om forskning. Vi fortsitter hir att leta upp
aktuella forskare som kan inspirera dig i ditt arbete.

Allt intressant behover inte vara nytt, darfor tittar vi ocksa i backspegeln pa
klassiska kampanjer och tar reda pa hur marknadsfoérarna tinkte da det begav sig.
Vad var problemen, vad ville man uppna och hur blev resultatet?

Hoppas du tycker att det hir later sa intressant att du vill vara med pa resan.

Annonsformat & priser for 2010

Annonsmaterial: Hogupplost pdf, xAds, QuarkXPress, Pagemaker och InDesign 3.0 dokument.
Rabatter: 20% vid samtidig bokning av minst 3 inféranden

Halvsida
Satsyta:
Uppslag Helsida 184 x 118 mm
Satsyta: Satsyta: (Bredd x Hojd)
390 x 240 mm 184 x 240 mm Utfallande:
(Bredd x Hojd) (Bredd x Hojd) 210 x 134 mm + 3 mm
Utfallande: Utfallande:
420 x 268 mm + 3 mm 210 x 268 mm + 3 mm
Pris: 36 000:- Pris: 19 500:- Pris: 11 000:-
. 5 2:a & 3:e omslag
Utgivning 2010 Satsyta:
. - 184 x 240__mm
Nr | Materialdag Utgivningsdag (ﬁ;gﬂgnﬁ S_OJd) Dubbelspalt
1 | 5 februari 26 februari 210 x 268 mm + 3 mm Sgtsy;i:o -
g . X
2 | 26 april 20 maj Pris: 23 000 Pris: 11 000:-| (Bredd x Hojd)
3 | 30 augusti 23 september Uttallande:
E > 4:e omslag 1035%%68 mm
4 | 25 oktober 18 november Satsyta:
184 x 230 mm
(Bredd x Hojd)
Utfallande:
210 x 240 mm + 3 mm
Pris: 25 000:-

Kontaktperson annonsforsaljning: Stefan Guhnby Tel: 08-754 99 40, Mobil: 0707 - 15 80 15 e-post: stefan@goodwillmedia.se



